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>Fisical Investigacion

Un estudio, realizado por investigadores del IFISC, analiza 40 millones de transacciones comerciales
realizadas con tarjetas bancarias para explorar los patrones de movilidad de los usuarios. / Por E. Soto

Los topicos de género
frente al ‘big data’

on las mujeres las que

se encargan mayorita-

riamente de las com-

pras del hogar y de la
crianza de los hijos? ¢Gastan
los hombres mas dinero que las
mujeres en productos relacio-
nados con los automéviles y la
tecnologia o son solo tépicos
que ya no se ajustan a la reali-
dad? El estudio Influencia de
las caracteristicas sociodemo-
grdficas en la movilidad huma-
na, realizado por los investiga-
dores del Instituto de Fisica In-
terdisciplinar y Sistemas
Complejos, IFISC (CSIC-UIB)
demuestra que, en cierta for-
ma, los tépicos siguen vigentes
y que las mujeres tienden a
gastar mas dinero en ropa, co-
mida, hipermercados, salud y
bienestar que los hombres y,
ademas realizan sus compras
mas cerca del domicilio, y que
éstos concentran sus gastos en
coches, bares, restaurantes, tec-
nologia y transporte.

La investigacion, publicada
en Scientific Reports, esta ba-
sada en 40 millones de tran-
sacciones comerciales realiza-
das con tarjetas bancarias
BBVA, durante el afio 2011, en
las ciudades de Barcelona y
Madrid. El objetivo del trabajo
es explorar los patrones de
movilidad de los usuarios de

tarjeta bancaria, incorporando
tres caracteristicas sociodemo-
graficas: género, edad y ocupa-
cién, demostrando que es posi-
ble usar la informacion de las
transacciones comerciales rea-
lizadas con tarjetas para eva-
luar la influencia de las carac-
teristicas sociodemograficas
en la manera de moverse y
gastar el dinero. Los datos son
estadisticas, anonimas y agre-
gadas, lo que impide identifi-
car a las personas o los comer-
cios que los han generado.

Tanto en Madrid como en
Barcelona los resultados son
similares. En ambos casos el
estudio geolocalizado de las
transacciones demuestra que
los habitos de consumo y pa-
trones de movilidad varian en
funcion del género, la edad y
la ocupacion.

El tipo de gasto es diferente
segtin el género y la edad; las
mujeres tienden a gastar mas
dinero en articulos asociados a
la gestion del hogar —el 69%,
frente al 43% de los hombres
en estos conceptos-. Por otra
parte, los hombres compran
mas productos relacionados
con los automéviles, bares y
restaurantes, tecnologia y
transportes —-el 50%, frente al
22% de las mujeres-,

En cuanto a la edad, se obser-

va que el nimero de transaccio-
nes desciende a medida que au-
menta la edad del cliente. Del
maximo de 33 transacciones
anuales de media entre usua-
rios de 30 a 45 anos se pasa a
solo 9 para los mayores de 75
anos, pero, curiosamente, au-
menta la cantidad que se gasta
en cada transaccion. Escogien-
do la misma comparaci6n entre
franjas de edad los investigado-
res observaron que entre usua-
rios de 30 a 45 anos hay una
media de gasto de 41 euros por
transaccion, frente a los 72 eu-
ros a partir de los 75 afios.

Por otra parte el estudio ha
analizado la evolucién tempo-
ral de la cantidad de dinero
gastado a lo largo de la semana
segun las caracteristicas demo-
graficas de la persona. Los
principales resultados mues-
tran que los gastos se concen-
tran en los dias laborables, con
dos puntos destacables, a las 12
del mediodia y a las 19 horas,
siendo este segundo punto mas
alto que el primero. Una ten-
dencia que se invierte los sdba-
dos, cuando el primer punto es
mas importante que el segun-
do. Los viernes, sabados y do-
mingos se observa un leve re-
punte sobre las 23 horas. Muje-
res, gente mayor, amas de casa
y jubilados concentran su acti-

vidad economica en la manana
de los dias laborables.

En la movilidad, se observan
tres importantes diferencias:
las mujeres viajan distancias
mas cortas que los hombres y
su trayectoria es mas cercana
a su lugar de residencia. En se-
gundo lugar, la distancia me-
dia viajada entre dos posicio-
nes consecutivas y el radio de
giro baja con la edad. Final-
mente, destaca una oposicién
entre individuos activos e inac-
tivos. Por supuesto, jubilados,
amas de casa y parados viajan
distancias mas cortas que el
resto de la gente.

Entre todas las diferencias
que se destacan en este trabajo,
la que hay entre hombres y mu-
jeres es la mas dificil de expli-
car. Se ha analizado con meti-
culosidad y se ha comprobado
que esta variable no esta rela-
cionada con otras sociodemo-
graficas. Parece probable que
esta diferencia tiene que ver
con otras caracteristicas socia-
les, como el hecho de tener hi-
jos, ya que, por ejemplo, la dife-
rencia en patrones de movili-
dad es menos pronunciada
para las personas mayores y los
estudiantes pudiendo reflejar
que las mujeres con nifios se
mueven de manera diferente a
las que no los tienen.




